Fur eine bessere Zukunft auf pflanzlicher Basis
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Ziel
1 Milliarde Menschen
entscheiden sich flir unsere

leckere Produkte auf
pflanzlicher Basis.

Aufbau zielgerichteter 'Power Brands', die
Menschen zu pflanzlichen Lebensmitteln
inspirieren und aufklaren

Erhdhung des Bekanntheitsgrads und der
Verfugbarkeit, um Verbraucher:innen die
Wahl pflanzlicher Lebensmittel zu
erleichtern

ﬂ Immer schmackhaftere und bessere
pflanzenbasierte Produkte auf den Markt

bringen

n 100 % pflanzliches Produktportfolio bis
2025

Umstellung aller Produkte auf 100 %
natlrliche Zutaten sowie mit ,,Clean Labels*

bis 2025

*Alle Ziele beziehen sich auf 2030,
sofern nicht anders angegeben
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Ziel
200 Millionen Menschenleben
positiv beeinflusst durch den
Zugang zu erschwinglicher und
gesunder Erndhrung.

n Investitionen in neue Innovationen, die fir

Verbraucher:innen mit

geringerem soziodkonomischen Status
erschwinglich sind, damit wir den %-Anteil
der C&D Verbraucherbasis halten

B} Bessere Ernahrung durch Ubertreffen von

Richtwerten fur gesattigte Fettsduren und
Salz sowie keine enthaltenen Transfette

und Bildung far 100 Millionen Kinder

n 50 Millionen Erwachsenen die Mdglichkeit

geben, ihr Risiko fur Herzkrankheiten durch
das Angebot gestinderer Produkte sowie
Ernahrungsbildung zu senken

E Ermdglichung eines aktiven Lebensstils und

Verbesserung der funktionellen Gesundheit
fur 50 Millionen Erwachsene

Bereitstellung von ausgewogener Ernahrung

Die Lebensbedingungen von
140.000 Menschen verbessern
und 5 Millionen Koche erreichen,
um die Generation Plant zu

ermoglichen.

El Forderung der sozialen Mobilitat und
Gerechtigkeit durch ein inklusives
Unternehmen, einschliel3lich eines 50:50
Geschlechterverhaltnisses

E Upfielder sind Fursprecher flr den Purpose
und die Strategie von Upfield - Top 25 %

eNPS**

Die Generation Plant in allen Gemeinden
férdern, indem Upfielder jahrlich 15.000
Stunden Freiwilligenarbeit leisten

Verbesserung der Lebensbedingungen von
100.000 Kleinbauerinnen und Kleinbauern
sowie Unternehmer:innen im
pflanzenbasierten Bereich

B Verbesserung der Kenntnisse und Fahigkeiten
von 40.000 Kéchen in Bezug auf
pflanzenbasierte Kiiche. Aufbau eines
Netzwerks von 5 Millionen pflanzenbasierten
Kéchen

Ziel
Besser als Net-Zero und 95 %
plastikfrei! Wir sind Vorreiter
bei Produkten, die die Natur
erhalten.

n Besser als Net-Zero bis 2050 (bis 2030;
CO2-neutral fir das Geschaft von Upfield
und Reduzierung des gesamten
Fullabdrucks um 25%)

E Kommunikation der Vorteile von
pflanzlichen Lebensmitteln durch
Kennzeichnung der CO2-Emissionen auf
500 Millionen Produktverpackungen bis
2025

[EJ Verringerung unserer
Umweltauswirkungen, einschlieRlich 50 %
weniger Abfall und keine Deponieabfalle

95 % des Kunststoffanteils in allen unseren
Verpackungen entfernen

Keine Entwaldung oder Ausbeutung — 100
% verantwortungsvolle Beschaffung bis
2025

** Net Promoter Score



