Zapewnianie lepszej przysztosci opartej na roslinach

“EpIc &
MATURE

1 miliard oséb wybierajacych
nasze smaczne produkty
roslinne.

Tworzenie wiodgcych marek (Power
Brands), ktére edukujg ludzi i inspirujg ich
do przejscia na produkty roslinne

ﬂ Zwiekszenie znaczenia kategorii i
dostepnosci, tak aby Konsumenci mogli
tatwiej wybiera¢ produkty roslinne

ﬂ Wprowadzanie jeszcze smaczniejszych i
lepszych produktéw roslinnych

n W 100% roslinna oferta do 2025 r.

Wprowadzenie oferty zawierajgcej 100%
naturalnych sktadnikéw z prostymi,
czytelnymi etykietami do 2025 r.

Zdrowsze zycie

200 milionéw os6b
odczuwajacych pozytywne skutki
dostepu do przystepnej cenowo i
zdrowej zywnosci.

n Inwestowanie w innowacje dostepne cenowo

dla Konsumentéw o nizszym statusie
socjoekonomicznym w celu utrzymania %
bazy Konsumentéw C&D

ﬂ Umozliwienie lepszego odzywiania dzieki

korzystniejszym wynikom w zakresie
zawartosci ttuszczéw nasyconych i soli, bez
ttuszczow trans

ﬂ Zapewnienie 100 milionom dzieci

zrownowazonego zywienia i edukaciji

n Umozliwienie 50 milionom oso6b dorostych

obnizenia ryzyka choréb serca dzieki
oferowaniu zdrowszych produktéw i edukaciji
w zakresie zywienia

[l Umozliwienie 50 milionom oséb dorostych

prowadzenia aktywnego stylu zycia i
poprawy sprawnosci

*Wszystkie cele dotyczg 2030 r., chyba Ze okreslono inaczej

Szczesliwsi ludzie

Poprawa warunkéw zycia 140
000 osob i dotarcie do 5
milionéw szefow kuchni w
ramach budowania Generation
Plant.

EN Praca na rzecz mobilno$ci spoteczne; i

sprawiedliwosci dzieki inkluzyjnemu
prowadzeniu dziatalnosci, wtgcznie z
proporcjg zatrudnionych kobiet i mezczyzn
50:50

[ Wspieranie celu i strategii w spotecznosciach

przez Pracownikow Upfield — wynik eNPS*™ w
gornych 25%

ﬂ Budowanie Generation Plant wsréd partnerow
spotecznych dzieki poswieceniu 15 000
godzin rocznie na wolontariat pracowniczy

Poprawa warunkoéw zycia 100 000 drobnych
rolnikéw i przedsiebiorcow z sektora
roslinnego

H Zwiekszenie wiedzy i umiejetnosci 40 000

szefow kuchni w zakresie diety roslinne;j.
Stworzenie sieci 5 miliondw roslinnych szeféw
kuchni

** Net Promoter Score

V2 Upfield
Lepiej dla planety

Emisje netto ponizej zera i 95%
opakowan wolnych od
plastiku! Jestesmy pionierami
w zakresie produktéw, ktére
chronia przyrode.

[}l Emisje netto ponizej zera do 2050 r. (do
2030 neutralnosé weglowa firmy Upfield i
25% redukcja catkowitego sladu)

E Informowanie o korzysciach zwigzanych z
produktami roslinnymi poprzez dane o
emisji dwutlenku wegla na etykietach 500
milionéw opakowan produktéw do 2025 r.

Ograniczenie wptywu na $srodowisko, w
tym 50% redukcja odpadow oraz zero
odpaddéw kierowanych na wysypiska

Wyeliminowanie 95% zawartosci plastiku
we wszystkich naszych opakowaniach

Wyeliminowanie 95% zawartosci plastiku
we wszystkich naszych opakowaniach



